Plan de actuaciones para el mercado de EEUU

La Comunidad de Madrid presenta su
oferta turistica al mercado de EEUU

La Comunidad de Madrid llevara su oferta turistica a Estados Unidos, con el
fin de situar la regibn como destino turistico en Norteamérica. Con motivo de
la Feria Mediterranean Experience, que se celebra en Miami del 3 al 5 de
abril, Turismo de Madrid organizar4 un encuentro con los tour operadores
mas importantes de Miami, representantes del mundo de las comunicaciones
tanto especializada como general, autoridades locales, representantes de
algunas lineas aéreas y el sector cultural de Miami, a los que presentarda las
posibilidades turisticas que ofrece la region de Madrid a los turistas
estadounidenses.

Esta accion se enmarca dentro del Plan de Accion 2006-07 que Turismo de
Madrid pone en marcha para conseguir aumentar 12%, el nimero de turistas
estadounidenses, es decir el doble de la tasa de crecimiento en llegadas
internacionales a nivel nacional. Ello supondré la recuperacion del mercado a
los niveles alcanzados en el 2001, antes de los sucesos del 11-S.

Este Plan prevé 22 medidas y la primera de ellas se pone en marcha que se
pone en marcha es este encuentro en Miami, en el que estaran presentes la
presidenta de la Comunidad de Madrid, Esperanza Aguirre; el Consejero de
Economia e Innovaciones Tecnoldgicas, Fernando Merry del Vall; la
presidenta de Turismo de Madrid, Isabel Marifio; el presidente del CEIM, el
presidente de Ifema, representantes de la Camara de Comercio de Madrid y
un grupo de empresarios madrilefios.

El encuentro de Miami se llevarad a cabo en el Hotel Biltmore, un hotel con
decoracion mediterranea que representa la arquitectura tipica espafiola. El
anfitrion de la cena sera Jane Wooldridge, editora de viajes del Miami
Herald. El chef del Hotel har4d una pequefia presentacién de la comida que
se degustara esa noche. La cena estard inspirada y tematizada en la
culinaria tipica madrilefia.

Al dia siguiente, se mantendra un desayuno de trabajo con los
representantes del sector turistico, para abrir nuevos puentes de
colaboracién entre ambas zonas.



La Feria

Mediterranean Experience 2006 es una feria internacional que promociona
alimentos procedentes de paises mediterraneos. La cocina mediterranea
eclipsé las diferentes corrientes de la cocina internacional. Estados Unidos
no ha sido la excepcién y se ha convertido en uno de los principales paises
importadores de estos alimentos. Asi surge Mediterranean Experience 2006,
con la idea de crear un puente entre América y el Mediterraneo. Esta es la
segunda edicion que se celebra. La Comunidad estara participando en el
evento con varios Stands, en un pabellon de 400 metros cuadrados, con mas
de 30 compafias de esa region.



